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innovacion de lle-de-France.
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’S UNa orgagizacion ponsable de impulsar
ca y el desarrollo omover la mejora de la

\Y{.  vida de la cm?adanla '
El Ayuntamle‘
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ARAGON programas que tienen como objetivo re y atraer _o____ eI talento que
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ARAGONES DE contempla poner en marcha nuevas
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digitales de la industria audiovisual.
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Inversiones

Se crea en 1999, por iniciativa de la Xunt
de Fundaciones de Interés Gallego, co
expresiones de la cultura de Galicia,

del mundo.
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de Desarrgllo EgOnoémico y Social de Alicante pone a
\prendedorg vicio gratuito que les proporciona

\ IMPU LShLIChHTE herramientas que anto crear o poner en marcha una

Al A LG LESARRKL
presa como mejQ Ion personal y profesional para la
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sarl asistencia en la
ecesarla y formacion a
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a“Caixa’. Se
ersonas en
ear una empresa Si
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‘;’ El Centre Feina de Alicante cuenta con un M
.F dentro del programa Incorpora Autoempleo de
n UVE e I n a ofrece un servicio personalizac tmto a todas
it de la Comumnitat situacion vulnerable con ideas de
reciben un buen asesoramiento.

Fundeun tiene como mision esta ndo @mpresarial y
f d el universitario a traves de la pr co@peracion, la
unacuin y i "
‘ creacion de empresas por universitarios cializada y el
FUNDACION .
EMPRESA UNIVERSIDAD empleO de calidad.
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despachos; S@@s de reuniones; zonas comunes
2IViCios:

mes grg

de Internet par wifi

ho a utilizar la direccion como domicilio
t ! fotocopiadora, escaner e impresora.;
S U/ a relax; Agua, luz on. Publicidad en nuestra web; servicios de

&ep on,; Sﬂ’vicioaimpie 8 e ‘:v. ridad ‘
RK'NG Fibra (')ptica&) reak; aseo; 2 patios
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Coworking Alicante

MB): & gxcl

donde relajarte y compartir

COW

S acond|C|onado y cal ION; Impresora;
canso; direccion parg@papeleria

Ty
es: am N
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Internet fibra optica sin

limpieza del espacio; acceso a zG
corporativa.
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uni

Oficinas; aula de formacion; salasdere
a *Incluye los siguientes servicios:
Acceso a despacho privado; suscripcion Q

Oficina BASIC; mentoring; difusion en web
chocolate; taquillas privadas.

IDEAS MEETING POINT

GLUO

Global Learning
Through Busingsses

Salas de reunion; aulas de formacion; plato cin
espacio para todos; estudios de grabacion.
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INFRAESTRUCTURAS

Puesta en valor del
patrimonio histérico de
la ciudad de Alicante.

Se pondran en valor las
infraestructuras ya
existentes.
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Sin desatender a ningun
sector.

Divulgac
sobre de
economic
creativas:

rar un proyecto
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dev

Vocacion de liderazgo
en los sectores en
donde la ciudad de
Alicante y su entorno ya
tenga industria
establecida.

r un proyecto
e Iargo plazo.

)

Programas de co
desde la infancia
promovera |
publico priv




_ Foco en el contenido vy

tecnologl'a
ApOyO al heChO ApOyO al — Tecnologia al servicio del
economico que subyace Emprendimiento - °
de Ia CreaCK’)n #rendimiento a Fuego

Lento
\

) Cl®xifo esta tanto en
H u b d e po r vivir de su trabajo

~ COMIo gen generar un

H b modelo®de negocio de
u S s cre Hépido

Puesta en valorde las » L7
infraestructuras
existentes



ma Integrado en la sociedad
entorno.
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EMPRENDIMIENTO

Transformacion de la
idea o de un plan de
negocio en una realidad
con mayor base de
sostenibilidad.
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FORMACION DIVU ON CCESO A RECURSOS

3

on a la Qufoyen ala
yortancia SO iIbilidad de las

Que formen a la e
comunidad de creativos y socie

Ll

emprendedores creativos, SOCIO'ee Pa de las eneracion de valor
en herramientas y indUstrias creativas. | an hestas
habilidades innovadoras, & | ind .

digitales o no.

Que ayuden a la
transformacion o la
sostenibilidad de tanto
profesionales creativos
como de la propia
iIndustria.
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de naturaleza
a Agencia de
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“Ayuntamiento de Alicante

conc rir otros agentes

entro de Arte de
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" los  misma
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ciones

asi h
El 4drea de emprendimiento, en ‘donde
coexistira este programa de subvencion

P
u

1.
2.
3.

ublica con patrocinio pL’JbI'i'co__y_ el copago de
suario final, hablamos de los programas de:

Residencia
Incubacion
Sectoriales

El area de formacion, en donde coexisten
formaciones regladas (sufragadas con
subvenciones publicas) con formaciones
no regladas.

El area de divulgacidon, que estara
sufragado por la iniciativa privada, o bien
mediante patrocinio o bien se asumira
como parte del coste del area de
emprendimiento.

Se propone una unica convocatoria
publica de concesion de la gestion vy
programacion del Hub.
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Privado

Yo privados (Wayra, Lanzadera,
actoria Cultural).
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Morris Charts

Line Chart Area Chart Bar Chart Donut Chart

f;;ﬁ publica y de
o | lo se crea la
nfraestruci@a, sino que tambien los
Sparkline Charts ases? sOn funcionarios o personal de
plantilla de las in ijones (Andalucia

Emprende).

Easy Pie Charts

/2-5 % 5 0 %

De Iniciativa pri ue cuenta como

roma@iQP con marca O unha sociedad

que Be |ta alo publlco su colaboracion

yapoyar al desarrollo de los

jramas,;” n pargmla cesidon de

' esPacios publicosesio usol con usos no
Inte I )S (PS
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® Vinculado a la disposicion presupuestaria y a programas de
concurrencia competitiva.

AN U

® Vinculado a la satisfaccion del emprendedor y de la percepcion de valor.

I

Subvencion

Pago cliente
final

Pat rOCi n io ® Vinculado normalmente a la RSC de las marcas.

®* Como pueden ser estructuras de copago en donde el emprendedor
sufraga una parte del coste del servicio y la otra |la paga en
aportaciones de terceros (o publicas o privadas) o bien el emprendedor
paga con parte de su proyecto (modelo de aceleracion).

IV "N




No hemos de
competir con el
sector privado sino
colaborar con el
misSmo y apoyar su
sostenibilidad.

PRESUNCI

El apoyo
necesario

publico,
para su
puesta en marcha,
pueda ir retirandose
paulatinamente,
afrontando solamente
el coste de |los
servicios que por su
naturaleza sean de
imposible sufragacion
por medio de Ilos
privados.

Trasladar a la
ciudadania el
valor de los
servicios que
presta.

| _g

yecto se
estructurar

%ases pero

pre disenando las
actividades.

’

a de ser u
proyecto de en
diversidad de
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. gestiéntel a
. Comunicacion y marketing.
. Otros gastos necesarios par@ctividac?\ d

seguros, suministros, servicios de
tecnologia, etc. |

Gastos vinculados especificamente a las
areas de actividad

. Emprendimiento: formadores y asesores.

. Formacion: profesorado y acceso a
locales no propios.

. Divulgacion, para conferencias y eventos.
Con los medios auxiliares, grabacion vy
produccion.

. Otros servicios, acceso a recursos de
formacion, convenios con los terceros que
ya los tengan.




wlicante

el 100% deél proyecto.
R

del proyecto, un%rivado
odelo deﬁ by el
defla supe rol de

|siéhy
t

e publico se

y yta ra

o INté
el que lleva adelz

Descen

Descentralizac
implementa ¢t
publico se encarg
calidad.

Descentralizacion par
reserva la coordinagic
lineas de activida




nanos vinculados:
¢- Comunicacion y Marketing.

% , de servicios vintulados:
# crales=eansu seguros,
é IC ([

re

nto,

chenoffice) y

culados al prim [ esthemmlento
cuacion de la

>10S de

laNovage : |VUIga?'

BRécursos de produccion, se
tec

.
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DESDE EL PUNTO DE VISTA
E EMPRENDIMIENTO

de residencia, la
gresos estara
compuesta fundamentalmente por
de | ugrios finales.

: m

% ndimiento/incubacién, en

te caso la gstructura de pago es
doble, ya que o se trasladara el

100% del co | usuario final,
por ello, drenh:

Yemparte % se afrontara
3 travégede os publicos o
DP adosz
WP/ en paralelo existira un
copago dedos servicios por parte
usuarios fgales.

tomales




DESDE HPUNTO DE VISTA DE FORMACION

R egladag ' traves de subvenciones publicas

CO

g ;1" ra de.pago sers |xta, a través de

cid op sumidor final
son el ol ategic : er abandonos,

mas que pg ubrir el (ﬁte | servicio)
) '

2. No reg éjfragada a traves de pagos de

DESDE EL PUNTO DE VISTA DE DIVUIACIC')N

La estguclura sera mlxtgw ﬁ jones

DESDE EL PUNTOWRE Vi 17 DE #VOS RECURSOS
Y SERVICIOS

1. Servicios, compre sera ex sivamente
vinculados & ﬁ ~ia6ion pUbli

2. Otros servicios Yy € * iInculados al
acceso a recursos dg § por

parte del usuario fi '




EMPRENDIMIENTO
y .’

- EMERE -

orendimig /\ ento.

2. ApOY nomlcot @

creacion
Generar tejido economico sostenible ~

Atender a todas las industrias
culturales y, en paralelo, liderar
nacionalmente aquellas disciplinas en
donde la ciudad y su entorno ya
tienen tejido industrial consolidado.

Estos programas atienden:

A proyectos Yy no a
personas. Los proyectos
pueden ser emergentes o ya
consolidados que no tengan
suficiente madurez empresarial
y que no hayan logrado la
completa sostenibilidad.

Son proyectos verticales
especializados en las
disciplinas / sectores segun las

[ ] LI 4
(120 & [ V(] & (1= | A A CI10)Y () ()6




PRINCIPIOS ESTRATEGICOS DEL PROGRAMA EDUCATIVO

@ ' Elobjetivo ultimo seran los proyectos y su
sostenibilidad.
&

na auténtica comunidad
tiva se apoyara a cualquiera,
A@% dientemente déswrnaturaleza

juridica.

>e ha deala ar al usuario el coste (o

arte del coste) y valor T servicios.

N

urar una estabilidad e

programaw
Anficion de ser un prey
=

Inicidtiva plid@da estara dentro del

6] s MVIE torr’zacién de

e volumen.

/.




MODELOS DE PROGRAMAS — RESIDENCIA

®
& eso.

2CUrsos Yy servicios:

Q W&% e
e ®Programa d€ Qconexion con la

iIndustrig

-—

de programacion.
Ogre SO a recursos:
un puesi@ de trabajo en el espacio;

al ceSo a los recursos de

produccion vincuT al Hub.
Objeﬂf%égi hstos
orogramas de resid

~ A
 de la ciudad.
tog’emergentes

drogramas de
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MODELOS DE PROGRAMAS - ITINERARIOS DE EMPRENDIMIENTO

afinicion del concepto.
i Qangular de los
programas de apoyo al

pr lento.

ceso y publico objetivo:
a S€ accede previa convocatoria
y presen n de proyectos,
que los mos han de pasar
por el fiItrh de un jurado
-t
Voluntén

com rramienta de creacion
comunidad.




MODELOS DE PROGRAMAS - ITINERARIOS DE EMPRENDIMIENTO

El Hub ha de planificar en paralelo dos
ipologias de Itinerarios de
Aprendimiento:

Genéricos: cuyo objetivo son |la

gotalidad Wrias creativas.

Especializados, un hub de hubs: ser

ite e isciplinas en donde
' 1 itana de Alicante
tiene & tes olidados.

= arismo Patrimonial, poniendo el
foco en el turisgo cultural.

* Agroalime tariohoniendo el foco

isef ﬁ( packaging,
= | o | T ciénmar eting de la
AR 4 B\ e pelenne

: \ﬁ\m‘\‘“ ARSI LRSS

N = o i/ idta y complementos poniendo el
TR g /2] / ' focof€ir la.industria de la moda y el

_fel ’
Isica, do fel foco en la

Wsiria en la antigua

j |érmen A.
A guete v artesania« .

N ; !




CRONOGRAMA

ASE 3 - 2021 - 2022

y & nsolidacion de los programas.
t dgresiva implantacion de la
| | ostenibilidad  de  los  mismos;

Rehabilitacion y puesta en marcha
progresiva de espacios fisicos.
Continuaciéon en la implantacion de
programas propuestos.

- d
FASE 2 - 2018 — 2020 J~ \ Qf

FASE 1 - 201§
Implantaciom de
de  emprendi
propuestos (itinerario
talleres, conferencias).
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